BiznesNet.pl

Leki na recepte w DomZdrowia.pl

Zrodio: BiznesNet.pl, dodane: 2006-03-31

Apteka internetowa DomZdrowia.pl kazdego miesigca odnotowuje wzrost sprzedazy lekéw OTC

(sprzedawanych bez recepty) na poziomie 15-20%, a juz wkrotce zamierza rozpoczgc takze sprzedaz
lekow dostepnych na recepte. W realizacji tego i innych plandw ma poméc kolejny zastrzyk gotédwki z
funduszu inwestycyjnego MCI Management S.A., ktéry podnidst wiasnie kapitat apteki o 450 tys. zt.

Fundusz w ramach drugiej rundy inwestycyjnej objat 28 marca br. udziaty DomZdrowia.pl Sp. z 0.0. 0
tacznej wartosci nominalnej 450 tys. ztotych. Nabyte udziaty stanowg w sumie 19,68% kapitatu
zaktadowego firmy. Po objeciu udziatdw nowej emisji MCI Management S.A. tacznie posiada 39,65%
kapitatu zaktadowego DomZdrowia.pl. przekraczajacego obecnie 2,3 min ziotych.

Celem funduszu MCI Management jest zainwestowanie w internetowg apteke w ciggu 3 lat ponad 2,5
min zt. W drugiej rundzie inwestycyjnej wzieta udziat réwniez kadra zarzadzajgca DomZdrowia.pl
inwestujgc wtasne pienigdze, co wskazuje na niezwykle obiecujaca przysztosé firmy.

Dlaczego wspdlnicy DomZdrowia.pl sg tak skorzy do podnoszenia kapitatu spotki?

Po pierwsze dlatego, ze rynek lekéw OTC, czyli dostepnych bez recepty, wart jest obecnie w Polsce
okoto 5 mld zt. DomZdrowia.pl, mimo iz jest na polskim rynku wiodacq apteka internetowg
sprzedajaca leki OTC, to jeszcze bardzo duzo moze na tym rynku wywalczy¢.

Po drugie firma dziata réwniez na rynku kosmetykéw, srodkéw pielegnacyjnych i suplementéw diety.
Gotéwka pozyskana z podwyzszenia kapitatu zostanie m.in. wykorzystana na rozwdj i promocje
drogerii internetowej DomUrody.pl. Nie tak dawno firma przejeta réwniez sklep kosmetyczny
Pretty.pl, ktéry takze zamierza rozwija¢ i promowac. Wartos¢ rynku kosmetycznego w Polsce w 2005
roku byta szacowana na ponad 5 mld zt, przy czym kanat sprzedazy internetowej moze osiggnac¢ od
5% do 10% udziatu w tym smakowitym torcie, tak jak to ma miejsce na bardziej dojrzatych rynkach
zachodnich.

Posiadanie kilku marek kosmetycznych sklepéw internetowych pozwoli skuteczniej dociera¢ do
réoznych grup docelowych, ktére majg przeciez rézne potrzeby i sg zainteresowane odmiennym
asortymentem. Przyktadowo w jednym ze sklepéw mogg by¢ sprzedawane produkty z wyzszej potki
dla kobiet dojrzatych, a w innym popularne kosmetyki dla mtodziezy. Firma zapowiada w najblizszych
miesigcach kolejne submarki wyspecjalizowane np. w zdrowej zywnosci, czy literaturze medycznej i
zdrowotnej.

Po trzecie i najwazniejsze, wspdlnicy DomZdrowia.pl intensywnie inwestujg w firme, poniewaz ma ona
sporg szanse zostac¢ pierwszym i najwiekszym graczem na rynku internetowej sprzedazy lekow
dostepnych na recepte. Rynek ten jest okoto 3 razy wiekszy od rynku lekow OTC, a roczna jego
wartos¢ przekracza 15 mld zt. Udziatowcy firmy szacuja, ze docelowo kanat internetowy moze - dzieki
nizszym cenom, wygodzie i dyskrecji zakupéw - osiagna¢ od 1% do 3% wartosci tego rynku.
Szacunki te opierajg sie na do$wiadczeniach internetowych aptekarzy z rynkéw zachodnich.



Na poczatek DomZdrowia.pl zamierza dostarcza¢ klientom leki dostepne na recepte, po otrzymaniu
jej oryginatu przestanego zwyktym listem. Wbrew pozorom, tego rodzaju zakupy nie musza by¢ wcale
procesem ucigzliwym, ani odstraszajgcym klientéw. Warto pamietaé, ze klientami regularnie
kupujacymi leki na recepte sq czesto osoby niepetnosprawne, cierpigce na choroby przewlekte,
wymagajace dtugoletniego leczenia, czy choéby panie stosujace $rodki antykoncepcyjne. Dla takich
klientéw bardzo liczy sie korzystna cena, a DomZdrowia.pl jest w stanie oferowac¢ leki nawet do 10-
15% taniej, niz w tradycyjnych aptekach. Poza tym takich zakupdéw nie robi sie raczej w ostatniej
chwili, ale z wyprzedzeniem i w sposéb zaplanowany.

Model biznesowy DomZdrowia.pl zostat doceniony przez polskie firmy z branzy farmaceutycznej, ktére
postanowity wykorzysta¢ doswiadczenia twércéw tego pionierskiego na naszym rynku przedsiewziecia.
Polscy producenci lekéw zlecajg spotce DomZdrowia.pl prowadzenie dziatan informacyjnych,
dotyczacych ich produktéw, w pozostatych krajach Unii Europejskiej. W ten sposdb moga dociera¢ do
klientéw w catej Unii i sprzedawac swoje produkty bez koniecznosci poddawania ich czasochtonnemu i
kosztownemu procesowi rejestracji na kazdym z rynkéw docelowych.
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